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Packard Bell:
dynamicznie rozwijajgca sie firma

W kwietniu 2009 r. marke Packard Bell poddano daleko idgcym zmianom jej identyfikacje wizualng
lepiej dopasowano do zawarto$ci, kierujgc sie przyjetg przez grupe strategig dziatania opartg na wielu
markach.

Juz od chwili pojawienia sie marki Packard Bell na rynku w 1926 roku, jej wizerunek zawsze

nierozerwalnie wigzat sie z eleganckim wygladem, prostotg i wszechstronnoscig. Cechy te pozostaty
aktualne do dzisiaj.

Nowa identyfikacja wizualna marki Packard Bell silniej podkresla jej zgodno$¢ z nowoczesnymi
trendami oraz zdolno$¢ do ich odkrywania na nowo, rozumienie Zrodta potrzeb i przeksztatcen,
ewolucji i tworzenia dzieki niczym nieograniczonej wyobrazni: esencjg marki Packard Bell jest
odkrywanie na nowo dzisiejszych trendow i przygotowanie pola na jutrzejsze przetomy. To co$ wiecej
niz technologia. To styl zycia, sposdb doznawania i zarazem odbicie naszego postrzegania swiata.

Dzis, po uptywie ponad roku, firma Packard Bell znajduje sie znacznie blizej stworzenia unikalnej
propozycji wartosci opartej na stylowych, modnych, estetycznych oraz tatwych w uzyciu
produktach. Wprowadzana od roku oferta produktéw stanowi odzwierciedlenie tych dgzen. Oferta jest
skierowana do os6b swiadomych witasnego stylu, cenigcych wyjgtkowos¢, tatwosé obstugi i jako$é
wykonania.

Produkty Packard Bell zostaty wzbogacone o nowg palete kuszgcych koloréw, a takze aplikacje
Packard Bell Social Networks do tatwego organizowania zycia towarzyskiego w Internecie. Nasze
komputery sg teraz lzejsze i bardziej ptaskie niz kiedykolwiek, a do tego stylowe, wykonane z
niebywatg precyzjg i funkcjonalne, dzieki czemu sa tak atrakcyjne dla konsumenta.

Nowa strategia konsolidacji marek Acer Group umozliwita nam wyznaczanie celéw i
rozpoznawanie wzorcow oraz opracowywanie na ich podstawie produktéw, ktére odzwierciedlajg
potrzeby uzytkownika.

Zachowanie tozsamo$ci i osobowosci kazdej marki wchodzgcej w sktad Acer Group (Acer, Packard
Bell, Gateway, eMachines), a tym samym unikniecie powtarzalnosci i rywalizacji miedzy tymi markami
byto mozliwe przede wszystkim za sprawg klasyfikacji zachowarn nabywcow oraz zdefiniowania
propozycji wartosci marki.

Firma Packard Bell, ktérej wyroby sg postrzegane jako modne i stylowe, znalazta wspdlny jezyk z tzw.
~rendowo-stylowg” grupg konsumentéw, szukajgcych niezawodnego producenta tatwych w uzyciu
produktéw, ktore odzwierciedlajg, a jednoczesnie potwierdzajg ich wtasny styl.

Okreslenie tozsamos$ci marki poprzez odpowiednie segmenty odbiorcéw pozwolito zdefiniowac
kompletng strategie wielomarkowg Acer Group, ktéra zrewolucjonizowata proces opracowania
produktéw i doprowadzita do przedstawienia catkiem nowej oferty, w ktérej kazdg marke cechuje
swoisty styl i zespot cech. Uzytkownik bedzie mégt bez trudu rozpozna¢ kazdg linie, kazdg krzywizne



packard bell

na obudowie, gdyz beda one budzi¢ emocje, dzieki ktorym miedzy uzytkownikiem a marka i
produktem powstawac¢ bedzie niezwykia i wyjagtkowa relacja.
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O firmie Packard Bell

Packard Bell to firma, ktéra zapoczagtkowata wykorzystywanie komputeréw osobistych w domu, zamieniajgc
narzedzie biurowe w przyjazne dla uzytkownika i niezastgpione we wspétczesnym domu urzadzenie. Tym, co
wyréznia marke, jest niespotykane w innych produktach oferowanych na europejskim rynku powszechnie
dostepne potgczenie stylu i funkcjonalnosci. W 2008 r. doszto do przejecia spotki Packard Bell przez spétke Acer
Inc. z siedzibg na Tajwanie. W 2009 r. grupa Acer zebrata owoce strategii konsolidacji marek, stajgc sie drugim
na swiecie producentem komputeréw osobistych, a takze drugim producentem notebookéw. Bedac czescig grupy
Acer spoétka Packard Bell opracowuje ekologiczne produkty i buduje przyjazng dla srodowiska sie¢ sprzedazy we
wspotpracy z dostawcami.

Wiecej informacji znalez¢ mozna na stronach www.packardbell.com lub www.packardbell.pl
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